
Charitatívna reklama: Spojenie 
dobra a efektivity

Charitatívna reklama je jedinečný spôsob, ako spojiť podnikateľské aktivity s podporou 
verejnoprospešných projektov. Ide o marketingovú stratégiu, ktorá umožňuje firmám propagovať 
svoje produkty či služby prostredníctvom podpory neziskových organizácií alebo charitatívnych 
aktivít. Tento koncept prináša výhody obom stranám a vytvára synergický efekt medzi obchodom a 
komunitou. V nasledujúcom článku si vysvetlíme, čo charitatívna reklama znamená, ako funguje v 
praxi a aké legislatívne rámce ju podporujú.

Čo je charitatívna reklama?

Charitatívna reklama predstavuje spoluprácu medzi firmou a neziskovou organizáciou, pri ktorej 
firma poskytne finančné prostriedky, produkty alebo služby na podporu konkrétnej charitatívnej 
aktivity výmenou za reklamné alebo PR aktivity. Tento typ reklamy je viac než len propagácia – je 
to prejav spoločenskej zodpovednosti.

Príklady:

• Darovanie časti zisku: Maloobchodná sieť môže ponúknuť, že za každý predaný produkt 
venuje určitú sumu na podporu detských domovov.

• Spoločné kampane: Výrobca nápojov môže podporiť projekt na výstavbu studní v 
rozvojových krajinách a propagovať túto spoluprácu vo svojich reklamách.

• Eventy a podujatia: Firma organizuje charitatívny beh, kde výťažok zo štartovného putuje 
na pomoc konkrétnej komunite.

 

Výhody pre firmy a neziskové organizácie

Pre firmy:

• Posilnenie značky: Spojenie s dobročinnosťou zvyšuje prestíž značky.

• Budovanie dôvery: Zákazníci majú tendenciu podporovať firmy, ktoré prejavujú záujem o 
komunitu.

• Daňové výhody: Podľa zákona č. 595/2003 Z. z. o dani z príjmov môže firma odpočítať 
určité výdavky na reklamu z daňového základu, ak spĺňajú legislatívne podmienky.

• Zvýšenie predaja: Reklamné kampane spojené s dobročinnosťou majú potenciál zvýšiť 
predaj vďaka pozitívnemu imidžu.

Pre neziskové organizácie:

• Získanie finančných prostriedkov: Firmy im poskytujú financie na realizáciu projektov.

• Zvýšenie povedomia: Reklama firmy zároveň propaguje ich činnosť a ciele.

• Dlhodobé partnerstvá: Spolupráca s firmami môže viesť k trvalej podpore.



Právne a daňové aspekty charitatívnej reklamy

Podľa slovenskej legislatívy je charitatívna reklama definovaná ako reklama, pri ktorej firma 
poskytne plnenie výmenou za reklamné plnenie zo strany neziskovej organizácie. Kľúčové 
legislatívne normy zahŕňajú:

• Zákon o reklame (č. 147/2001 Z. z.): 

Určuje podmienky pre obsah a formu reklamy. Charitatívna reklama musí byť v súlade s týmto 
zákonom, najmä pokiaľ ide o jej pravdivosť a neklamlivý charakter.

• Zákon o dani z príjmov (č. 595/2003 Z. z.): 

Umožňuje firmám odpočítať náklady na reklamu, ak sú tieto náklady riadne zdokumentované.

Dobrá prax v oblasti charitatívnej reklamy

Tesco "Pomáhame spoločne"

Tesco na Slovensku realizuje kampaň, kde zákazníci hlasujú za projekty, ktoré získajú finančnú 
podporu. Táto kampaň podporuje lokálne komunity a zároveň zvyšuje lojalitu zákazníkov.

Avon proti rakovine prsníka

Kozmetická značka Avon dlhodobo podporuje výskum a osvetu v oblasti rakoviny prsníka 
prostredníctvom predaja produktov s ružovou stužkou.

Heineken a ekologické iniciatívy

Heineken podporuje recykláciu a udržateľnosť prostredníctvom kampaní zameraných na edukáciu 
verejnosti o odpadoch.

 

Ako začať s charitatívnou reklamou ako nezisková organizácia?

• Identifikujte svoje potreby a cieľové oblasti 

Každá nezisková organizácia by mala najskôr presne definovať, v čom potrebuje podporu. Či už ide 
o financie, dobrovoľníkov, alebo zvýšenie povedomia, tieto potreby by mali byť jasne formulované 
a zdokumentované.

• Pripravte atraktívnu ponuku pre firmy 

Zaujmite potenciálnych partnerov. Vytvorte materiály, ktoré ukážu hodnotu vašej práce a benefity 
spolupráce, ako napríklad zviditeľnenie firmy alebo možnosť prezentovať svoju spoločenskú 
zodpovednosť.

• Vyberte správnych partnerov 

Zamerajte sa na firmy, ktoré majú záujem o oblasti, v ktorých pôsobíte. Ak vaša organizácia pracuje 
s deťmi, oslovte napríklad výrobcu hračiek.

• Ponúknite transparentnosť a merateľné výsledky 

Firmy chcú vidieť, ako ich podpora pomáha. Ponúknite im pravidelné správy o využití financií, 
štatistiky a fotografie z projektov.



• Zamerajte sa na dlhodobú spoluprácu 

Skúste budovať vzťahy, ktoré presahujú jednorazové kampane. Navrhnite plán dlhodobého 
partnerstva s konkrétnymi cieľmi a etapami.

Ako začať s charitatívnou reklamou ako firma?

• Identifikácia cieľov 

Firma by si mala určiť, čo chce dosiahnuť (napr. zvýšiť povedomie, podporiť konkrétny projekt).

• Výber partnera 

Spolupráca s overenou neziskovou organizáciou je kľúčová.

• Plánovanie kampane 

Zohľadniť cieľovú skupinu, rozpočet a komunikačné kanály.

• Transparentnosť 

Zverejnenie, kam smerujú získané prostriedky, je nevyhnutné pre získanie dôvery verejnosti.

 

Charitatívna reklama predstavuje inovatívny spôsob, ako firmy môžu byť súčasťou pozitívnych 
zmien v spoločnosti a zároveň dosiahnuť obchodné ciele. Vzájomne výhodná spolupráca medzi 
komerčným sektorom a neziskovými organizáciami prináša prospech nielen zainteresovaným 
stranám, ale aj celej spoločnosti.

Zdroje:

Zákon č. 147/2001 Z. z. o reklame

Zákon č. 595/2003 Z. z. o dani z príjmov

Webstránky projektov: Tesco Slovensko, Avon, Heineken Sustainability


	Čo je charitatívna reklama?
	Výhody pre firmy a neziskové organizácie
	Právne a daňové aspekty charitatívnej reklamy
	Dobrá prax v oblasti charitatívnej reklamy
	Ako začať s charitatívnou reklamou ako nezisková organizácia?
	Ako začať s charitatívnou reklamou ako firma?

