Charitativna reklama: Spojenie
dobra a efektivity

Charitativna reklama je jedinecny spdsob, ako spojit’ podnikatel'ské aktivity s podporou
verejnoprospesnych projektov. Ide o marketingovu stratégiu, ktorda umoZiuje firmam propagovat
svoje produkty ¢i sluzby prostrednictvom podpory neziskovych organizacii alebo charitativnych
aktivit. Tento koncept prinaSa vyhody obom strandm a vytvara synergicky efekt medzi obchodom a
komunitou. V nasledujicom ¢lanku si vysvetlime, ¢o charitativna reklama znamena, ako funguje v
praxi a aké legislativne ramce ju podporuju.

Co je charitativna reklama?

Charitativna reklama predstavuje spolupracu medzi firmou a neziskovou organizaciou, pri ktorej
firma poskytne financné prostriedky, produkty alebo sluzby na podporu konkrétnej charitativnej
aktivity vymenou za reklamné alebo PR aktivity. Tento typ reklamy je viac neZ len propagacia — je
to prejav spoloCenskej zodpovednosti.

Priklady:

* Darovanie casti zisku: Maloobchodna siet' m6Ze poniknut’, Ze za kazdy predany produkt
venuje urcitu sumu na podporu detskych domovov.

* Spolocné kampane: Vyrobca napojov moze podporit’ projekt na vystavbu studni v
rozvojovych krajinach a propagovat’ ttto spolupracu vo svojich reklamach.

* Eventy a podujatia: Firma organizuje charitativny beh, kde vytaZok zo Startovného putuje
na pomoc konkrétnej komunite.

Vyhody pre firmy a neziskové organizacie
Pre firmy:
* Posilnenie znacky: Spojenie s dobroCinnost'ou zvysuje prestiZ znacky.

* Budovanie dovery: Zikaznici maju tendenciu podporovat’ firmy, ktoré prejavuji zaujem o
komunitu.

* Danové vyhody: Podl'a zdkona ¢. 595/2003 Z. z. o dani z prijmov moZe firma odpocitat
uréité vydavky na reklamu z dafiového zékladu, ak spiiiajii legislativne podmienky.

* ZvySenie predaja: Reklamné kampane spojené s dobrocinnost'ou maju potencial zvysit
predaj vd’aka pozitivnemu imidZu.

Pre neziskové organizacie:
* Ziskanie financnych prostriedkov: Firmy im poskytuju financie na realizaciu projektov.
* ZvySenie povedomia: Reklama firmy zarovei propaguje ich ¢innost a ciele.

* Dlhodobé partnerstva: Spolupraca s firmami méZe viest' k trvalej podpore.



Pravne a danové aspekty charitativnej reklamy

Podl'a slovenskej legislativy je charitativna reklama definovana ako reklama, pri ktorej firma
poskytne plnenie vymenou za reklamné plnenie zo strany neziskovej organizacie. KIicové
legislativne normy zahffiaju:

* Zakon o reklame (¢. 147/2001 Z. z.):

Urcuje podmienky pre obsah a formu reklamy. Charitativna reklama musi byt’ v stilade s tymto
zakonom, najma pokial ide o jej pravdivost’ a neklamlivy charakter.

* Zakon o dani z prijmov (¢. 595/2003 Z. z.):

UmozZiuje firmam odpocitat’ naklady na reklamu, ak su tieto naklady riadne zdokumentované.

Dobra prax v oblasti charitativnej reklamy

Tesco "Pomahame spolocne”

Tesco na Slovensku realizuje kampan, kde zdkaznici hlasujui za projekty, ktoré ziskaji financnui
podporu. Tato kamparii podporuje lokalne komunity a zaroven zvySuje lojalitu zakaznikov.

Avon proti rakovine prsnika

Kozmeticka znacka Avon dlhodobo podporuje vyskum a osvetu v oblasti rakoviny prsnika
prostrednictvom predaja produktov s ruZovou stuzkou.

Heineken a ekologické iniciativy

Heineken podporuje recyklaciu a udrzatel'nost’ prostrednictvom kampani zameranych na edukaciu
verejnosti o odpadoch.

Ako zacat’ s charitativnhou reklamou ako neziskova organizacia?

* Identifikujte svoje potreby a ciel’ové oblasti

KaZd4 neziskova organizicia by mala najskor presne definovat, v &om potrebuje podporu. Ci uz ide
o financie, dobrovol'nikov, alebo zvySenie povedomia, tieto potreby by mali byt jasne formulované
a zdokumentované.

* Pripravte atraktivhu ponuku pre firmy

Zaujmite potencialnych partnerov. Vytvorte materialy, ktoré ukazu hodnotu vasSej prace a benefity
spoluprace, ako napriklad zviditeI'nenie firmy alebo moZnost’ prezentovat’ svoju spolocensku
zodpovednost'.

* Vyberte spravnych partnerov

Zamerajte sa na firmy, ktoré maji zadujem o oblasti, v ktorych pdsobite. Ak vasSa organizacia pracuje
s det'mi, oslovte napriklad vyrobcu hraciek.

* Pontknite transparentnost’ a meratel’né vysledky

Firmy chcu vidiet, ako ich podpora pomaha. Ponuknite im pravidelné spravy o vyuZiti financii,
Statistiky a fotografie z projektov.



* Zamerajte sa na dlhodobu spolupracu
Skuste budovat’ vzt'ahy, ktoré presahuji jednorazové kampane. Navrhnite plan dlhodobého

partnerstva s konkrétnymi ciel'mi a etapami.

Ako zacat’ s charitativnhou reklamou ako firma?
* Identifikacia ciel’'ov
Firma by si mala urcit,, ¢o chce dosiahnut (napr. zvysit povedomie, podporit’ konkrétny projekt).
* Vyber partnera
Spolupraca s overenou neziskovou organizaciou je klticova.
* Planovanie kampane
Zohladnit’ cielovi skupinu, rozpocet a komunikacné kanaly.
* Transparentnost’

Zverejnenie, kam smerujud ziskané prostriedky, je nevyhnutné pre ziskanie dovery verejnosti.

Charitativna reklama predstavuje inovativny sposob, ako firmy m6Zu byt sicast'ou pozitivhych
zmien v spoloc¢nosti a zaroven dosiahnut’ obchodné ciele. Vzajomne vyhodna spolupraca medzi
komer¢nym sektorom a neziskovymi organizaciami prinasa prospech nielen zainteresovanym
stranam, ale aj celej spolocnosti.
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