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ZAKON

z 5. aprila 2001

o reklame a o zmene a doplneni niektorych zakonov

Néarodna rada Slovenskej republiky sa uzniesla na tomto zakone:

CLI

Predmet zakona

Tento zakon ustanovuje vSeobecné poZiadavky na reklamu, poZiadavky na reklamu niektorych
produktov, ochranu pred ucinkami nepripustnej porovnavacej reklamy a pdsobnost organov
verejnej spravy pri vykone dohladu nad dodrZiavanim tohto zakona a osobitnych
predpisov.1) Tento zakon sa pouZije, ak osobitny zakon neustanovuje inak.1a)

Vymedzenie zakladnych pojmov

(1) Podl’a tohto zakona

a) reklama je predvedenie, prezentacia alebo iné oznamenie v kaZdej podobe suvisiace s
obchodnou, podnikatel'skou alebo inou zarobkovou ¢innost'oulb) s cielom uplatnit’ produkty na
trhu, ak osobitny predpis neustanovuje inak,1c)

b) produkt je tovar, sluZzby, nehnutelnosti, obchodné meno,2) ochrannd znamka,3) oznacenie
povodu vyrobkov4) a iné prava a zavazky suvisiace s podnikanim,

¢) Siritel’ reklamy je fyzicka osoba alebo pravnicka osoba, ktora reklamu S§iri,

d) tabakovy vyrobok je vyrobok urceny na fajCenie, Snupanie, cmulanie alebo Zuvanie, ak je co
len Ciastocne vyrobeny z tabaku,

e) sponzorstvo tabakového vyrobku je financny alebo vecny prispevok alebo iné plnenie pre
fyzickd osobu alebo pravnickd osobu, na podujatie alebo ¢innost’, ktorého ticelom alebo vedl'ajSim
vysledkom je reklama tabakového vyrobku; sponzorstvom tabakového vyrobku nie je plnenie,
ktoré je poskytnuté ako odplata za tovar alebo sluzbu,

f) objednavatel'om reklamy je ten, kto si objedna u Siritel'a reklamy Sirenie reklamy.

(2) Reklamou nie je

a) oznacenie sidla pravnickej osoby, trvalého pobytu fyzickej osoby, oznacenie prevadzkarne
alebo organizacnej zlozky pravnickej osoby alebo fyzickej osoby obchodnym menom, ako aj
oznacenie budov, pozemkov a inych nehnutel'nych veci alebo hnutel'nych veci vo vlastnictve alebo
v najme tychto osob,

b) oznacenie listov a obalok obchodnym menom alebo ochrannou znamkou,

¢) oznacCenie produktov alebo ich obalov tidajmi, ktoré sa musia na nich uvadzat’ podl'a osobitného
predpisu,5)

d) zverejnenie vyrocnej spravy o hospodareni, Gctovnej zavierky, auditu podniku alebo inych
informaécii o podniku, ak povinnost” ich zverejnenia vyplyva z osobitného predpisu.6)

Vseobecné poziadavky na reklamu

(1) Reklama nesmie

a) obsahovat’ Cokol'vek, Co znevaZuje l'udskui dostojnost, urdZa narodnostné citenie alebo
naboZenské citenie, ako aj akukol'vek diskriminaciu na zaklade pohlavia, rasy a socialneho
povodu,

b) propagovat’ nasilie, vandalizmus alebo vulgarnost’ a navadzat na protipravne konanie alebo
vyjadrovat’ s nim sthlas,

¢) prezentovat nahotu 'udského tela pohorsujtcim spésobom,
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d) prezentovat produkty poSkodzujuce Zivotné prostredie alebo produkty Skodlivé Zivotu alebo
zdraviu l'udi, zvierat alebo rastlin bez toho, aby sa na Skodlivost’ vyslovne a zreteIne neupozornilo,
e) ohrozovat fyzické zdravie ani psychické zdravie obcCana,

f) prezentovat’ potraviny a vyzivové doplnky tak, akoby mali ti¢inky liekov,

g) obsahovat’ osobné udaje, idaje o majetkovych pomeroch 0sob bez ich predchadzajiceho
suhlasu,

h) odvolavat sa na vyhlasenia inych osob bez ich predchadzajiceho suihlasu,

i) zasahovat do prav inych oséb bez ich sihlasu,

j) zneuZivat doveru maloletych os6b, najma

1. podnecovat’ na spravanie, ktoré moéZe ohrozit' ich zdravie, psychicky vyvin alebo moralny
vyvin,

2. zobrazovat ich v nebezpecnych situaciach.

(2) Reklama musi spliiat’ poZiadavky na verejné recové prejavy, dodrziavat zasady jazykovej
kultiry, gramatické a pravopisné pravidla, pravidla vyslovnosti slovenského jazyka a ustalenu
odbornt terminologiu.

(3) Reklama sa nesmie Sirit automatickym telefonickym volacim systémom, telefaxom a
elektronickou postou bez predchadzajticeho stihlasu ich uZivatela, ktory je prijemcom reklamy.

(4) Reklama sa nesmie Sirit" adresne, ak adresat dorucenie reklamy vopred odmieta.

(5) Reklama sa nesmie Sirit, ak je v rozpore s dobrymi mravmi, prezentuje produkty, ktorych
vyroba, predaj, poskytovanie alebo pouZivanie st zakdzané, alebo ak nespiiia poZiadavky podla
osobitného predpisu.9a)

(6) Reklama nesmie prezentovat vyrobky alebo sluzby, ktorych neopravnena manipulacia je
zakazana osobitnymi predpismi.9b)

(7) Siritel' reklamy, ktory uvadza v reklame predajni cenu tovaru,9c)je povinny uviest aj
jednotkovu cenu,9d) ak osobitny predpis9e) vyZaduje oznacenie tovaru jednotkovou cenou.

Porovnavacia reklama

(1) Porovnavacou reklamou je reklama, ktora priamo alebo nepriamo oznacCuje iného
sut'azitel'a10) alebo jeho produkty.

(2) Porovnavacia reklama je pripustna, ak

a) porovnava tovary, sluZzby alebo nehnutelnosti, ktoré uspokojuji rovnaké potreby alebo su
urCené na rovnaky ucel,

b) objektivne porovnava jednu alebo viac konkrétnych, typickych, podstatnych a overitenych
vlastnosti tovarov, sluzieb alebo nehnutelnosti, vratane ich ceny; pri tovaroch s oznacenim
povodu4) porovnava iba tovary s rovnakym oznacenim,

¢) nediskredituje ani nehani ochranné znamky, obchodné mena, d’alSie rozliSovacie znaky, tovary,
sluzby, ¢innosti alebo okolnosti stit'aZitela,

d) nevyuZiva necestne vyhodu dobrého mena ochrannej znamky, obchodného mena alebo inych
rozliSujicich znakov sitaZitel'a alebo oznacenie pévodu konkuren¢nych produktov,

e) nepredstavuje tovar alebo sluzby ako napodobeniny alebo kopie tovaru alebo sluzieb
oznacenych chranenou ochrannou znamkou alebo obchodnym menom,

f) nevyvolava zamenu medzi obchodnikmi, medzi objednavatelom reklamy a sut'aZitel'om alebo
medzi ochrannymi znamkami, obchodnymi menami, inymi rozliSujicimi znakmi, tovarmi alebo
sluzbami objednavatela reklamy a sitaZitela,

g) nie je klamliva.9)

(3) Ina porovnavacia reklama ako podl'a odseku 2 je nepripustna.

Reklama alkoholickych napojov

(1) Reklama alkoholickych napojov11l) nesmie

a) davat’ do suvislosti spotrebu alkoholu s priaznivym ucinkom na telesnd vykonnost alebo na
duSevnu vykonnost,

b) tvrdit, Ze alkoholické napoje maju liecivé vlastnosti, povzbudzujuci alebo upokojujuci ucinok
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alebo Ze pomahaju riesit osobné problémy,

¢) nabadat’ na nestriedme poZivanie alkoholickych napojov alebo prezentovat’ abstinenciu alebo
triezvost’ ako nedostatok,

d) zdoraziovat’ obsah alkoholu v ndpojoch ako znak ich kvality.

(2) Reklama alkoholickych napojov sa nesmie zameriavat’ na maloleté osoby, pritom Ziadna osoba,
ktord mozZno povaZovat' za malolett, sa nesmie v reklame davat do suvislosti so spotrebou
alkoholickych napojov.

Reklama tabakovych vyrobkov

(1) Zakazuje sa reklama tabakového vyrobku

a) na vSetkych druhoch informacnych nosicov,

b) rozdavanim tabakového vyrobku verejnosti,

¢) na reklamnych veciach, ktoré nesivisia s fajéenim a ktoré sa rozdavaju verejnosti, okrem
reklamnych veci, ktoré sa rozdavaju na miestach predaja vyrobkov,

d) prostrednictvom sponzorstva tabakového vyrobku,

e) uvadzanim ochrannej znamky, emblému, nazvu alebo iného vyrazného znaku tabakového
vyrobku okrem ich uvadzania na miestach predaja tabakovych vyrobkov.

(2) Ustanovenie § 6 ods. 1 pism. e) sa nevzt'ahuje na tovary alebo sluzby, ktoré pouzivaji podobnu
ochrannt znamku alebo rovnaky alebo podobny nazov ako tabakové vyrobky, ak ich

a) predaj alebo poskytovanie nesuvisi s predajom tabakovych vyrobkov,

b) boli uvedené na trh pred 1. marcom 2006 a

¢) vyhotovenie, vyobrazenie alebo spdsob pouZitia ochrannej znamky alebo nazvu je jasne
odliSite'ny od ich vyhotovenia, vyobrazenia ¢i sp6sobu pouZitia na tabakovych vyrobkoch.

(3) Za reklamu tabakovych vyrobkov sa nepovazuje

a) oznacenie Specializovanych predajni tabakovych vyrobkov a potrieb pre fajéiarov s napisom
TABAK,

b) oznacenie dopravnych prostriedkov vyrobcu tabakovych vyrobkov jeho ochrannou znamkou,

¢) vydavanie letakov, brozur a inych publikacii ur¢enych vyhradne pre vyrobcov a obchodnikov s
tabakovymi vyrobkami a tabakom,

d) informdcia o konkrétnom tabakovom vyrobku urcena pre spotrebitela, umiestnena v predajni
tabakovych vyrobkov, ktord musi obsahovat’" upozornenie o Skodlivosti fajéenia a musi byt
umiestnena tak, aby oslovovala najma navstevnikov predajne,

e) rozdavanie tabakového vyrobku na obchodnych rokovaniach stvisiacich s tabakovymi
vyrobkami.

Reklama zbrani a streliva

(1) Reklama zbrani a strelival3) sa zakazuje.

(2) Zéakaz reklamy podl'a odseku 1 sa nevztahuje na

a) informécie urcené len pre odbornu verejnost’ vo vyrobe a v obchode so zbrafiami a strelivom,

b) reklamu zbrani a streliva v obchodoch alebo na vystavach Specializovanych na predaj zbrani a
streliva vratane ich vykladov a prieceli alebo v Castiach obchodov urCenych na predaj zbrani a
streliva,

¢) reklamu v odbornej literatire a v odbornej periodickej tlaci.

Zakazuje sa reklama o potrebe alebo dostupnosti organov, tkaniv a buniek13a) s ciel'om pontuknut’
alebo nadobudnut’ finan¢ny zisk i porovnatel'né vyhody.

Reklama liekov

(1) Reklama liekov14) zahiiia akukol'vek formu podomového informovania, agitacni cinnost
alebo podnecovanie smerujice k podpore predpisovania, vydavania, predaja alebo spotreby liekov.
(2) Reklama liekov je

a) reklama liekov urcena verejnosti,
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b) reklama liekov urCena osobam opravnenym predpisovat lieky a osobam opravnenym vydavat’
lieky,

¢) navsteva osoby opravnenej predpisovat’ lieky a osoby opravnenej vydavat' lieky obchodnym
zastupcom drZitel'a rozhodnutia o registracii lieku (d’alej len ,,lekarsky zastupca), ktorej ciel'om je
propagacia liekov,

d) poskytovanie vzoriek liekov verejnosti, osobdAm opravnenym predpisovat’ lieky a osobam
opravnenym vydavat’ lieky,

e) poskytovanie stimulov smerujucich k predpisovaniu liekov alebo vydavaniu liekov, ako su dary,
ponuky alebo prisluby akéhokol'vek prospechu alebo mimoriadnej pefiaZznej alebo vecnej odmeny
s vynimkou tych, ktorych hodnota je nepatrna,

f) sponzorovanie propagacnych podujati, na ktorych sa zucastiiuju osoby opravnené predpisovat
lieky alebo osoby opravnené vydavat lieky,

g) sponzorovanie vedeckych kongresov, na ktorych sa zucastiiuju osoby opravnené predpisovat’
lieky alebo osoby opravnené vydavat lieky, vratane preplacania cestovnych nahrad a ndkladov na
ubytovanie, ktoré su spojené s ticastou na tomto podujati.

(3) Reklama liekov nie je

a) oznacovanie lieku a pisomna informacia pre pouZivatel'ov lieku,15)

b) koreSpondencia, ktorda moZe byt doplnend materidlom nepropagacnej povahy, potrebna na
zodpovedanie osobitnej otazky tykajuicej sa lieku,

¢) odkazovy materidl a informdacia vztahujtica sa napriklad na zmenu balenia lieku, na varovanie
pred neZiaducimi uc¢inkami v ramci dohladu nad liekmi alebo obchodny katalég a cennik za
podmienky, Ze neobsahuje Ziadne informacie o liekoch,

d) informacia tykajuca sa zdravia alebo chorob I'udi, ak neobsahuje priamy alebo nepriamy odkaz
na liek,

e) zverejnenie informacie o internetovom vydaji, ponikanom sortimente liekov a zdravotnickych
pomocok, ich cene a nakladoch spojenych so internetovym vydajom podla osobitného
predpisu,15aa)

f) zverejnenie informacii tykajicich sa uZivania liekov, cien liekov, nahradnych generickych
liekov a kontraindikacii a interakcii alebo elektronickej aplikacie, ktora obsahuje informacie
tykajuce sa liekov, cien liekov, nahradnych generickych liekov a kontraindikacii,

g) zverejnenie informacii obsahujucich len nazov a cenu lieku alebo liekov.

(4) Zakazuje sa reklama liekov,

a) ktoré nie su v Slovenskej republike registrované,16)

b) ktoré obsahuju omamné latky, psychotropné latky a pripravky,17)

¢) ktorych vydaj je viazany na lekarsky predpis alebo na veterinarny lekarsky predpis,

d) ktorych vydaj nie je viazany na lekarsky predpis, avSak sa uhradzaju na zaklade verejného
zdravotného poistenia podl'a osobitného predpisu.18)

(5) Zéakaz uvedeny v odseku 4 sa nevzt'ahuje

a) na ockovacie kampane organizované drZitelom rozhodnutia o registracii lieku alebo zastupcom
drZitel'a rozhodnutia o registracii lieku, ak st povolené ministerstvom zdravotnictva,

b) na reklamu urcenti osobam opravnenym predpisovat’ lieky a osobam opravnenym vydavat
lieky.

(6) Zakazuje sa

a) priamo distribuovat’ lieky verejnosti na icely reklamy,

b) vykonavat’ s cielom propagacie liekov navstevy osob opravnenych predpisovat’ lieky pocas ich
ordinacnych hodin,

c) osobam opravnenym predpisovat humanne lieky prijimat’ pocas ich ordina¢nych hodin
navstevy lekarskych zastupcov s cielom reklamy humannych liekov,

d) distribuovat’ antimikrobialne veterinarne lieky na propagacné ucely v akejkol'vek forme vratane
distribucie ich vzoriek podl'a osobitného predpisu.18b)

(7) Reklama liekov

a) sa musi v kaZdej Casti zhodovat’ s iidajmi uvedenymi v sthrne charakteristickych vlastnosti
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lieku,15a)

b) musi podporovat’ racionalne pouZzivanie lieku objektivnym informovanim o vlastnostiach lieku
bez zvelicovania vlastnosti lieku,

¢) nesmie byt’ klamliva.

(8) Bez toho, aby boli dotknuté odseky 4 azZ 6, kaZda reklama liekov ur¢ena verejnosti musi

a) byt zostavena tak, aby bolo jednoznacné, Ze informdacia je reklamou, a aby sa vyrobok, ktory je
predmetom reklamy, dal jednoznacne identifikovat’ ako liek,

b) obsahovat’

1. nazov lieku a nazov lieciva, len ak obsahuje jedno liecivo,

2. nevyhnutné informdcie o spravnom pouZivani,

3. vyslovnu a zrozumitelnu vyzvu na pozorné precitanie poucenia o spravnom pouZzivani lieku
obsiahnutého v pisomnej informadcii pre pouZivatel'ov liekov, ktora je pribalena k lieku,

4. text: ,Tradicny rastlinny liek urceny na indikacie overené vyhradne dlhodobym pouZivanim”,
ak je predmetom reklamy tradicny rastlinny liek.

(9) Reklama liekov urcena pre verejnost nesmie obsahovat’ Ziadny prvok, ktory

a) vyvolava dojem, Ze lekarske vySetrenie alebo lekarsky zakrok st zbytocné,

b) pontika urcenie diagndzy alebo spdsob liecby koreSpondenciou,

¢) vyvolava dojem, Ze ucCinky lieku si zaruCené a nie su sprevadzané Ziadnymi neZiaducimi
ucinkami alebo su lepSie alebo rovnaké ako tcinky iného lieku alebo inej liecby,

d) naznacuje, Ze dobry zdravotny stav osoby by sa mohol zlepSit’ uZivanim lieku,

e) naznacCuje, Ze dobry zdravotny stav osoby by mohol byt ovplyvneny neuZivanim lieku; tento
zakaz sa nevzt'ahuje na o¢kovacie kampane uvedené v odseku 5,

f) oslovuje vylucne alebo hlavne deti,

g) obsahuje odporucanie vedcov, zdravotnickych pracovnikov alebo znamych osob, ktoré svojou
popularitou mézu podnietit’ spotrebu liekov,

h) pripodobriuje liek k potravine, kozmetickému vyrobku alebo k inému spotrebnému tovaru,

i) vyvolava dojem, Ze bezpecnost alebo tcinnost’ lieku spociva v tom, Ze ma prirodny povod,

j) moZe prostrednictvom opisu alebo podrobnym zndzornenim anamnézy viest k mylnému
samourceniu diagnozy,

k) odkazuje nadmernym, hrozivym alebo klamlivym spdsobom na potvrdenie o vylieCeni
ochorenia,

1) pouZziva nadmernym, hrozivym alebo klamlivym spOsobom zobrazenia zmien l'udského
organizmu sposobenych chorobou alebo zranenim a znazorfiuje ucinok lieku v l'udskom
organizme na tieto zmeny.

(10) Reklama liekov urCena osobam opravnenym predpisovat’ lieky a osobam opravnenym
vydavat lieky musi obsahovat’

a) zakladné informacie o lieku, ktoré si v zhode so suhrnom charakteristickych vlastnosti
lieku,15a)

b) zatriedenie lieku podl'a sposobu vydaja,

¢) datum vypracovania alebo datum aktualizovania.

(11) Dokumentécia tykajuica sa lieku, ktora sa odovzdava ako sucast propagacie tohto lieku
osobam opravnenym predpisovat’ lieky a osobdm opravnenym vydavat’ lieky, musi obsahovat
presné a aktualne tidaje, ktoré su overite'né a dostatoCne dplné, aby prijemcovi umoZnili urobit’ si
vlastny nazor na terapeuticki hodnotu propagovaného lieku. Cenové ponuky, tabulky a iné
ilustracné prvky prevzaté z lekarskych casopisov alebo z inych vedeckych prac, ktoré su pouZité v
dokument4cii, musia byt’ reprodukované verne a musia byt uvedené presné pramene.

(12) Lekarsky zastupca musi absolvovat’ Skolenie a musi mat’ dostatocné vedecké vedomosti, aby
bol schopny poskytnit' o najpresnejSie a najiplnejSie informdacie o lieku, ktory propaguje.
Skolenie je povinny zabezpecit drZitel' rozhodnutia o registracii lieku.

(13) Lekarski zastupcovia pocas kazdej navStevy odovzdaju alebo daju k dispozicii osobam
opravnenym predpisovat lieky a osobam opravnenym vydavat' lieky, ktoré navstivili, sihrn
charakteristickych vlastnosti lieku, ktory propaguji; mézu poskytnit’ aj tidaje o cene lieku a o
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vyske a podmienkach thrady lieku na zaklade verejného zdravotného poistenia.

(14) Lekarski zastupcovia odovzdaji osobe zodpovednej za ¢innost’ systému na monitorovanie
neziaducich ucinkov [§ 23 ods. 1 pism. 1)] informdacie o pouZivani lieku, ktory propagujd; v
informécii uvedu vSetky neZiaduce uc¢inky, ktoré im oznamili osoby, ktoré navstivili.

(15) Ked' sa lieky propaguji osobam opravnenym predpisovat lieky a osobam opravnenym
vydavat' lieky, zakazuje sa tymto osobam dodavat’, pontkat’ a slubovat’ dary, pefiazné a vecné
vyhody alebo prospech.

(16) Pohostenie na propagacnych podujatiach musi byt prisne obmedzené len na ucel
propagacného podujatia a moZe sa poskytovat' len zdravotnickym pracovnikom; toto ustanovenie
nebrani tomu, aby sa pohostenie priamo alebo nepriamo poskytovalo na podujatiach urCenych
vyhradne na odborné a vedecké tcely, ak takéto pohostenie bude vidy prisne obmedzené na
hlavny vedecky ucel podujatia a neposkytne sa inym osobam ako zdravotnickym pracovnikom.
(17) Zakazuje sa osobam opravnenym predpisovat lieky a osobam opravnenym vydavat lieky
vyZadovat’ alebo prijat’ dar, pefiaznt alebo materiadlnu vyhodu alebo iny prospech zakazany podla
odseku 15 alebo prijat’ pohostenie v rozpore s odsekom 16.

(18) Zakazy a obmedzenia podl'a odsekov 15 a 16 nemaju vplyv na cenové opatrenia podla
osobitného predpisu.18a)

(19) Vzorky liekov mo6Ze drzitel rozhodnutia o registracii lieku poskytnut' na zaklade pisomnej
Ziadosti len osobe opravnenej predpisovat’ lieky, a to v rozsahu dvoch vzoriek najmenSieho balenia
registrovaného liekul6)za rok s oznacenim ,BEZPLATNA LEKARSKA VZORKA -
NEPREDAJNA” a s priloZenym stihrnom charakteristickych vlastnosti lieku.

(20) Kontrolu a evidenciu vzoriek liekov zabezpecCuje drZitel rozhodnutia o registracii lieku.

(21) Poskytovat' vzorky liekov, ktoré obsahuji omamné latky alebo psychotropné latky, je
zakazané.

(22) DrZitel’ rozhodnutia o registracii lieku je povinny

a) vytvorit vo svojom podniku vedecku sluzbu, ktora je zodpovedna za informacie o liekoch, ktoré
uvadza na trh,

b) spristupnit’ alebo odovzdat Statnemu tstavu pre kontrolu lie¢iv a Ustavu Statnej kontroly
veterinarnych biopreparatov a lieciv21) (d’alej len ,istav kontroly veterinarnych lieCiv®) vzorku
kaZdej reklamy vychadzajucej z jeho podniku spolu s vyhlasenim o osobach, ktorym je urcena, o
sposobe Sirenia a o datume zaciatku Sirenia,

¢) zabezpecit stlad reklamy liekov svojho podniku s poZiadavkami tohto zdkona a osobitného
predpisu,21c)

d) overit’ si, ¢i lekarski zastupcovia, ktorych zamestnava, si odborne zaSkoleni podla odseku 12 a
plnia si svoje povinnosti podl'a odsekov 13 a 14,

e) poskytniit’ Statnemu tstavu pre kontrolu lie¢iv a tistavu kontroly veterindrnych lieciv informécie
a sucinnost’, ak o ne poZiada pri vykone svojej ¢innosti,

f) zabezpecit, aby sa rozhodnutia Stitneho tustavu pre kontrolu lie¢iv a tstavu kontroly
veterinarnych lieCiv bezodkladne a v plnej miere realizovali.

(23) Drzitel'ovi rozhodnutia o registracii lieku sa nezakazuje spolo¢na reklama lieku a jednou
alebo s viacerymi nim ur¢enymi pravnickymi osobami alebo fyzickymi osobami.

(24) Ustanovenia tohto zikona sa vztahuji aj na reklamu homeopatickych liekov okrem
ustanovenia odseku 4 pism. a). V reklame homeopatickych liekov sa modZu pouZivat len
informaécie a tdaje schvalené pri registracii homeopatického lieku.

Reklama dojcenskych pripravkev a naslednych doplnkovych pripravkov

(1) Reklama dojcenskych pripravkov a naslednych doplnkovych pripravkov19) je pripustna len v
publikacidch zameranych na starostlivost’ o dojCatd a malé deti a vo vedeckych publikaciach a
moZe obsahovat iba vedecky overené a vecne spravne udaje. Nesmie viest’ k zaveru, Ze dojcenské
pripravky a nasledné doplnkové pripravky su rovnocenné s materskym mliekom alebo Ze st lepSie
ako materské mlieko.

(2) Reklama dojcenskych pripravkov a naslednych doplnkovych pripravkov
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a) musi obsahovat” informaécie o ich spravnej priprave a ich spravnom uZiti,

b) nesmie obsahovat’ slovné vyrazy ,,humanizovany“, ,,maternizovany“ alebo obdobné vyrazy.

(3) Reklama dojcenskych pripravkov d'alej

a) musi obsahovat zretelny a lahko Citatelny text ,DoleZité upozornenie“ doplneny textom
poukazujicim na prednost” dojCenia s odporticanim, aby sa vyrobok uZival iba na zaklade rady
odbornikov mediciny, vyzivy alebo lieCiv alebo inych o0sdb profesionilne sa zaoberajtcich
starostlivostou o dojcCenie,

b) nesmie obsahovat také vyobrazenie dojcata alebo taky obrazok alebo tdaj, ktoré by mohli
idealizovat’ uZitie takéhoto vyrobku; modZe vSak obsahovat’ grafické vyobrazenia na urcenie
vyrobku alebo na ilustraciu sposobu jeho pripravy alebo uZitia.

(4) Reklama dojcenskych pripravkov rozdavanim vzoriek, upozoriovanim na zl'avu, pridanim
d’alSich vyrobkov alebo osobitnou ponukou je zakazana.

Dohl'ad

(1) Dohl'ad nad dodrZiavanim tohto zakona vykonavaju

a) organy uradnej kontroly potravin nad reklamou potravin podl'a posobnosti vymedzenej v
osobitnom predpise,20)

b) Statny tstav pre kontrolu lie¢iv21) nad reklamou liekov,

c) Ustav kontroly veterindrnych lie¢iv21) nad reklamou veterinarnych liekov,1c)

d) Urad verejného zdravotnictva Slovenskej republiky a regionalne trady verejného
zdravotnictva2la) nad reklamou kozmetickych vyrobkov, potravin na osobitné vyZivové ucely
vratane dojCenskych pripravkov a naslednych doplnkovych pripravkov, vyZivovych doplnkov a
spotrebitel'sky balenych mineralnych, pramenitych a pitnych véd,

e) Narodnda banka Slovenska nad reklamou finanénych sluZieb pre finan¢nych
spotrebitel'ov,21b) priCom postupuje podl'a osobitného predpisu,21d)

f) Slovenska obchodna inSpekcia nad reklamou tabakovych vyrobkov a reklamou, nad ktorou
podl'a vecnej prisluSnosti nevykonavaji dohl'ad organy uvedené v pismenach a) az e).

(2) Organy dohl'adu podla odseku 1 pism. a) az d) a f) postupuju pri vykone dohl'adu a v konani o
poruSeni povinnosti podl'a osobitného predpisu.21e)

(3) Pri vykone dohladu nad dodrZiavanim tohto zakona sa primerane uplatiiuje mechanizmus
samoregulacie podl'a osobitného predpisu,22) ak sa reklama Siri prostrednictvom publikacie alebo
agenturneho servisu.

Sankcie

(1) Ak organy dohladu podla § 10 ods. 1 (d’alej len ,,organ dohladu®) zistia poruSenie tohto
zakona, Sirenie reklamy zakaZu; Sirenie reklamy moZu zakazat' aj vtedy, ak hrozi poruSenie
ustanovenia § 4 ods. 3. V rozhodnuti o zdkaze Sirenia reklamy organ dohladu moézZe uloZit
povinnost’ zverejnenia tohto rozhodnutia alebo jeho casti a povinnost zverejnenia opravného
vyhlasenia v hromadnych oznamovacich prostriedkoch.

(2) V konani o poruSeni § 4 ods. 1 aZ 3 je objednavatel reklamy povinny na poZiadanie organu
dohladu predlozit dékazy o pravdivosti vecnych ddajov reklamy v lehote 15 dni od dorucenia
vyzvy na ich predloZenie. Ak objednavatel’ reklamy také dokazy organu dohl'adu nepredloZi alebo
tieto dokazy su nedostatoCné, rozumie sa, Ze porovnavacia reklama je nepripustna.

(3) Organ dohl'adu mé6Ze okrem opatreni podl'a odsekov 1 a 2 uloZit

a) osobe opravnenej predpisovat’ lieky a osobe opravnenej vydavat lieky za poruSenie ustanovenia
§ 8 ods. 17 a lekarskemu zastupcovi za poruSenie ustanovenia § 8 ods. 12 aZ 14 pokutu vo vyske
od 100 eur do 1 % obratu za predchadzajice uctovné obdobie, najviac 3 000 eur,

b) Siritel'ovi reklamy za poruSenie ustanovenia § 3 ods. 2 a § 8 ods. 8, 9 alebo ods. 24 a inej osobe
za poruSenie § 8 ods. 6 pokutu vo vyske od 100 eur do 2 % obratu za predchadzajice tuctovné
obdobie, najviac 5 000 eur,

¢) Siritelovi reklamy za poruSenie vSeobecnych poZiadaviek na reklamu podla § 3 ods. 1 pism. a),
d) aZ j), ods. 3 aZ 7 a poZiadaviek na reklamu niektorych produktov podla § 5 az 7a, § 8 ods. 4 a §
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9 a drzitel'ovi rozhodnutia o registracii lieku, ktory je predmetom reklamy, za poruSenie ustanoveni
8 8 ods. 11, 15, 16, 19 az 22 a 24 pokutu vo vyske od 300 eur do 4 % obratu za predchadzajuce
uctovné obdobie, najviac 100 000 eur,

d) Siritelovi reklamy za poruSenie vSeobecnych poZiadaviek na reklamu podl'a § 3 ods. 1 pism. b)
a c) pokutu vo vyske od 33 200 eur do 5 % obratu za predchadzajuce tctovné obdobie, najviac 150
000 eur,

e) objednavatelovi reklamy za nepripustni porovnavaciu reklamu podla § 4 a za poruSenie
ustanoveni § 8 ods. 4, 7 aZ 10 a 24 pokutu vo vyske od 1 000 eur do 6 % obratu za predchadzajtce
uctovné obdobie, najviac 200 000 eur.

(4) Pri opakovanom poruSeni tej istej povinnosti, za ktorej poruSenie uz organ dohl'adu uloZil
osobe podla odseku 3 sankciu, do 12 mesiacov odo dila pravoplatnosti predchadzajiceho
rozhodnutia o uloZeni sankcie (d’alej len ,,opakované poruSenie povinnosti®), organ dohl'adu uloZi
osobe podl'a odseku 3 pokutu vo vyske od

a) 200 eur do 2 % obratu za predchadzajice uctovné obdobie, najviac 6 000 eur, ak ide o
poruSenie povinnosti podl'a odseku 3 pism. a),

b) 200 eur do 3 % obratu za predchadzajice uctovné obdobie, najviac 10 000 eur, ak ide o
poruSenie povinnosti podl'a odseku 3 pism. b),

¢) 600 eur do 5 % obratu za predchadzajuce uctovné obdobie, najviac 150 000 eur, ak ide o
poruSenie povinnosti podl'a odseku 3 pism. c),

d) 50 000 eur do 6 % obratu za predchadzajice uctovné obdobie, najviac 200 000 eur, ak ide o
poruSenie povinnosti podl'a odseku 3 pism. d),

e) 2 000 eur do 7 % obratu za predchadzajuce uctovné obdobie, najviac 250 000 eur, ak ide o
poruSenie povinnosti podl'a odseku 3 pism. e).

(5) Obratom podla odsekov 3 a 4 sa rozumie sucet vSetkych trZieb, vynosov alebo prijmov z
¢innosti osoby podla odseku 3 bez nepriamych dani, ku ktorému sa pripocita financna pomoc
poskytnuta osobe podl'a odseku 3. Obrat vyjadreny v cudzej mene sa prepocita na eura, priCom na
prepocCet cudzej meny na eura sa pouZije priemer referencnych vymennych kurzov urcenych a
vyhlasenych Europskou centralnou bankou alebo Narodnou bankou Slovenska, ktoré su platné pre
prislusné tictovné obdobie.

(6) Predchadzajucim uctovnym obdobim sa na tcely tohto zakona rozumie uctovné obdobie, za
ktoré bola zostavena posledna riadna uctovna zavierka.

(7) Financnou pomocou poskytnutou osobe podla odseku 3 sa na tcely tohto zakona rozumie
kazda peniazna pomoc poskytnutd z verejnych prostriedkov tykajica sa ¢innosti osoby podla
odseku 3, ktora sa prejavi v cene za vysledok alebo vystup z jej ¢innosti.

(8) Ak osoba podla odseku 3 nemala za predchadzajice uctovné obdobie Ziadny obrat, obrat
osoby podla odseku 3 za predchadzajiice ictovné obdobie nemozZno zistit' alebo ak bol obrat
osoby podl'a odseku 3 za predchadzajice tictovné obdobie nizZsi ako dolna hranica sadzby pokuty
podl'a odseku 3, organ dohl'adu mozZe uloZit osobe podla odseku 3 pokutu vo vyske

a) od 100 eur do 3 000 eur, ak ide o poruSenie povinnosti podl'a odseku 3 pism. a),

b) od 100 eur do 5 000 eur, ak ide o poruSenie povinnosti podl'a odseku 3 pism. b),

¢) od 300 eur do 100 000 eur, ak ide o poruSenie povinnosti podl'a odseku 3 pism. c),

d) od 33 200 eur do 150 000 eur, ak ide o poruSenie povinnosti podl'a odseku 3 pism. d),

e) od 1 000 eur do 200 000 eur, ak ide o poruSenie povinnosti podl'a odseku 3 pism. e).

(9) Ak osoba podla odseku 3 nemala za predchadzajice uctovné obdobie Ziadny obrat, obrat
osoby podla odseku 3 za predchadzajiice uctovné obdobie nemoZno zistit' alebo ak bol obrat
osoby podla odseku 3 za predchadzajuice tuctovné obdobie niZsi ako dolna hranica sadzby pokuty
podl'a odseku 4, organ dohl'adu uloZi osobe podl'a odseku 3 pokutu vo vyske

a) od 200 eur do 6 000 eur, ak ide o opakované poruSenie povinnosti podl'a odseku 3 pism. a),

b) od 200 eur do 10 000 eur, ak ide o opakované poruSenie povinnosti podl'a odseku 3 pism. b),

¢) od 600 eur do 150 000 eur, ak ide o opakované porusenie povinnosti podl'a odseku 3 pism. c),
d) od 50 000 eur do 200 000 eur, ak ide o opakované poruSenie povinnosti podla odseku 3 pism.
d),



e) od 2 000 eur do 250 000 eur, ak ide o opakované poruSenie povinnosti podl'a odseku 3 pism. e).

(10) Organ dohl'adu mozZe okrem opatreni podl'a odsekov 1 a 2 a pokut podl'a odsekov 3, 4, 8 a 9
uloZit’ osobe podl'a odseku 3 sankcie podl'a osobitného predpisu.23)

(11) Pokuty su prijmom Statneho rozpoctu.

(12) Na konanie o poruSeni povinnosti podl'a tohto zakona a na ukladanie sankcii za jej poruSenie
sa vzt'ahuje osobitny predpis.21e)

(13) Odseky 3 az 12 sa nevztahuji na Narodnd banku Slovenska, ktora postupuje podla
osobitného predpisu.21d)

Tymto zakonom sa preberaju pravne zavdazné akty Europskej unie uvedené v prilohe.

Prechodné ustanovenia k tipravam ac¢innym od 1. januara 2015

(1) Dozor zacaty a neskonceny Slovenskou obchodnou inSpekciou v oblasti reklamy finan¢nych
sluzieb pre financ¢nych spotrebitel'ov pred 1. januarom 2015 sa dokon¢i postupom podla predpisov
ucinnych do 31. decembra 2014. Pravne ucinky tkonov, ktoré pri tomto dozore nastali pred 1.
januarom 2015, zostavajui zachované.

(2) Konania zacaté a pravoplatne neskonc¢ené v oblasti reklamy finan¢nych sluzZieb pre finan¢nych
spotrebitelov pred 1. januarom 2015 sa dokoncia podl'a predpisov ucinnych do 31. decembra
2014. Pravne ucinky ukonov, ktoré v konani nastali pred 1. januarom 2015, zostavaji zachované.

Prechodné ustanovenia k apravam ucinnym od 1. jula 2024

(1) Dohl'ad nad dodrZiavanim povinnosti podla tohto zakona zacaty a neukonceny pred 1. julom
2024 sa dokonci podla pravnych predpisov ucinnych do 30. juna 2024. Konania o poruSeni
povinnosti zistené dohl'adom podla predchadzajiicej vety sa zacnui a dokoncia podla pravnych
predpisov ucinnych do 30. juna 2024.

(2) Konania o poruseni povinnosti podl'a tohto zakona zacaté a pravoplatne neukoncené pred 1.
julom 2024 sa dokoncia podl'a pravnych predpisov tcinnych do 30. juna 2024.

ZruSovacie ustanovenia

Zruduju sa:

1. zakon Nérodnej rady Slovenskej republiky ¢. 220/1996 Z. z. o reklame v zneni zakona Cc.
140/1998 7. z.

2. § 3 zékona ¢. 67/1997 Z. z. o ochrane nefajciarov.

CLII

Zéakon €. 513/1991 Zb. Obchodny zakonnik v zneni zékona ¢. 264/1992 Zb., zakona ¢. 600/1992
Zb., zdkona Narodnej rady Slovenskej republiky ¢. 278/1993 Z. z., zdkona Narodnej rady
Slovenskej republiky ¢. 249/1994 Z. z., zakona Narodnej rady Slovenskej republiky ¢. 106/1995 Z.
z., zakona Narodnej rady Slovenskej republiky ¢. 171/1995 Z. z., zakona Narodnej rady
Slovenskej republiky ¢. 58/1996 Z. z., zakona Narodnej rady Slovenskej republiky ¢. 317/1996 Z.
z., zakona Narodnej rady Slovenskej republiky ¢. 373/1996 Z. z., zakona ¢. 11/1998 Z. z., zakona
¢.127/1999 Z. z., zakona €. 263/1999 Z. z. a zakona ¢. 238/2000 Z. z. sa meni a dopliia takto:

1. § 45 vratane nadpisu znie:

Klamliva reklama

(1) Klamlivou reklamou je reklama tovaru, sluZieb, nehnutel'nosti, obchodného mena, ochrannej
znamky, oznacenia povodu vyrobkov a inych prav a zavazkov suvisiacich s podnikanim, ktora
uvadza do omylu alebo méZe uviest do omylu osoby, ktorym je urCend alebo ku ktorym sa
dostane, a ktora v dosledku klamlivosti m6Ze ovplyvnit’ ekonomické spravanie tychto osob alebo
ktora poSkodzuje alebo méZe poskodit’ iného sit'azZitel'a alebo spotrebitela.

(2) Pri posudzovani klamlivosti reklamy sa zohl'adiiuju vSetky jej znaky, najmé informacie, ktoré
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obsahuje, o

a) tovare a sluzbach, ich dostupnosti, vyhotoveni, zloZeni, sposobe a datume vyroby alebo
dodania, vhodnosti a spdsobe pouZitia, mnoZstve, zemepisnom alebo obchodnom pdvode alebo o
vysledkoch, ktoré mozno oc¢akavat’ od ich pouzitia, alebo o vysledkoch ich skiiSok alebo kontrol,
b) cene alebo sposobe, akym je vypocCitana, a o podmienkach, za ktorych sa tovar a sluZzby
dodavaju alebo poskytuju,

¢) charakteristickych znakoch sut'aZitel'a reklamy, najmé jeho totoZnosti, kvalifikovanosti, jeho
chranenom priemyselnom prave, duSevnom vlastnictve, oceneni alebo vyznamenani.®.

2.V § 50 ods. 2 druhej vete sa na konci pripdjaju tieto slova: ,,alebo ak takéto tdaje uviedol v
porovnavacej reklame®.

CLIV
Tento zakon nadobtida dcinnost’ 1. maja 2001.

Rudolf Schuster v. r.
Jozef MigaS v. 1.
Mikulas Dzurinda v. r.

Priloha k zdkonu ¢. 147/2001 Z. z.

Zoznam preberanych pravne zavaznych aktov Eurépskej tinie

1. Smernica Eurépskeho parlamentu a Rady 2003/33/ES z 26. maja 2003 o aproximacii zakonov,
inych pravnych predpisov a spravnych opatreni clenskych Statov tykajicich sa reklamy a
sponzorstva tabakovych vyrobkov (U. v. ES L 152, 20. 6. 2003).

2. Smernica Europskeho parlamentu a Rady 2004/23/ES z 31. marca 2004, ustanovujuca normy
kvality a bezpecnosti pri darovani, odoberani, testovani, spracovavani, konzervovani, skladovani a
distribuicii F'udskych tkaniv a buniek (U. v. EU L 102, 7. 4. 2004) — €1. 12 ods. 2.

3. Smernica Eurdpskeho parlamentu a Rady 2001/83/ES zo 6. novembra 2001 o pravnych
predpisoch spolocenstva tykajicich sa liekov na humanne pouzitie (U. v. ES L 311, 28. 11. 2001) v
zneni smernice 2002/98/ES z 27. januara 2003 (U. v. EU L 33, 8. 2. 2003), v zneni smernice
Komisie 2003/63/ES z 25. jina 2003 (U. v. EU L 159, 27. 6. 2003), v zneni smernice Eurépskeho
parlamentu a Rady 2004/24/ES z 31. marca 2004 (U. v. EU L 136, 30. 4. 2004), v zneni smernice
Eurépskeho parlamentu a Rady 2004/27/ES z 31. marca 2004 (U. v. EU L 136, 30. 4. 2004).

4. Smernica Eurdpskeho parlamentu a Rady 2006/114/ES z 12. decembra 2006 o klamlivej a
porovnavacej reklame (kodifikované znenie) (U. v. EU L 376, 27. 12. 2006).

5. Smernica Eurdpskeho parlamentu a Rady 2005/29/ES z 11. mdja 2005 o nekalych obchodnych
praktikich podnikatelov voci spotrebitelom na vnitornom trhu, a ktorou sa meni a dopliia
smernica Rady 84/450/EHS, smernice Eur6pskeho parlamentu a
Rady 97/7/ES, 98/27/ES a 2002/65/ES a nariadenie Eurépskeho parlamentu a Rady (ES)
¢. 2006/2004 (smernica o nekalych obchodnych praktikach) (U. v. EU L 149/22, 11. 6. 2005).

6. Smernica Eurépskeho parlamentu a Rady 2010/53/EU zo 7. jila 2010 o normach kvality a
bezpecnosti I'udskych orgdnov uréenych na transplantéciu (U. v. EU L 207, 6. 8. 2010).

Poznamky pod ciarou

Napriklad nariadenie Eurépskeho parlamentu a Rady (EU)2019/6z 11. decembra 2018 o
veterinarnych liekoch a o zruSeni smernice 2001/82/ES (U. v. EU L 4, 7. 1. 2019).

Napriklad zakon €. 634/1992 Zb. o ochrane spotrebitela v zneni neskorSich predpisov, zakon
Narodnej rady Slovenskej republiky ¢. 152/1995 Z. z. o potravinach v zneni neskorSich predpisov,
zdkon Narodnej rady Slovenskej republiky ¢. 1/1996 Z. z. o audiovizii v zneni neskorSich
predpisov, zakon €. 308/2000 Z. z. o vysielani a retransmisii a o zmene zakona ¢. 195/2000 Z. z. o
telekomunikaciach v zneni zdkona ¢. 147/2001 Z. z., zdkon €. 747/2004 Z. z. o dohl'ade nad
finanénym trhom a o zmene a doplneni niektorych zakonov v zneni neskorsich predpisov.
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Napriklad zakon Slovenskej narodnej rady ¢. 78/1992 Zb. o danovych poradcoch a Slovenskej
komore danovych poradcov v zneni neskorsSich predpisov, zakon ¢. 586/2003 Z. z. o advokacii a o
zmene a doplneni zakona €. 455/1991 Zb. o Zivnostenskom podnikani (Zivnostensky zakon) v
zneni neskorsich predpisov v zneni neskorsich predpisov, zakon ¢. 540/2007 Z. z. o auditoroch,
audite a dohl'ade nad vykonom auditu a o zmene a doplneni zakona ¢. 431/2002 Z. z. o
uctovnictve v zneni neskorsSich predpisov v zneni neskorSich predpisov.

Cl. 4 ods. 40 nariadenia (EU) 2019/6.

8§ 8 az 12 Obchodného zakonnika.

8 1 zakona €. 55/1997 Z. z. o ochrannych znamkach.

Zakon €. 159/1973 Zb. o ochrane oznaceni povodu vyrobkov v zneni neskorSich predpisov.
Napriklad § 10 ods. 1 a 2 zakona ¢. 634/1992 Zb. v zneni neskorSich predpisov, § 9 ods. 1 zakona
Narodnej rady Slovenskej republiky ¢. 152/1995 Z. z.

Napriklad § 20 zakona ¢. 563/1991 Zb. o tctovnictve v zneni neskorsich predpisov.

8§ 45 Obchodného zakonnika.

§ 3 zadkona €. 129/2010 Z. z. o spotrebitel'skych uveroch a o inych tveroch a pozickach pre
spotrebitel'ov a o zmene a doplneni niektorych zakonov.

Napriklad § 23b zakona €. 725/2004 Z. z. o podmienkach prevadzky vozidiel v premavke na
pozemnych komunikaciach a o zmene a doplneni niektorych zakonov v zneni zakona €. 412/2015
Z.1.

8 2 pism. g) zakona C. 108/2024 Z. z. o ochrane spotrebitela a o zmene a doplneni niektorych
zakonow.

8§ 2 pism. h) zakona ¢. 108/2024 Z. z.,

§ 6 zakona ¢. 108/2024 Z. z.

§ 41 Obchodného zakonnika.

§ 1 zakona Narodnej rady Slovenskej republiky ¢. 219/1996 Z. z. o ochrane pred zneuZivanim
alkoholickych napojov a o zriad'ovani a prevadzke protialkoholickych zachytnych izieb.

§ 13 zakona Narodnej rady Slovenskej republiky ¢. 152/1995 Z. z.

Napriklad zakon Narodnej rady Slovenskej republiky ¢. 246/1993 Z. z. o zbraniach a strelive v
zneni neskorSich predpisov, zakon ¢. 179/1998 Z. z. o obchodovani s vojenskym materidlom a o
doplneni zakona €. 455/1991 Zb. o Zivnostenskom podnikani (Zivnostensky zakon) v zneni
neskorsich predpisov.

8 35 az 39d zakona ¢. 576/2004 Z. z. zdravotnej starostlivosti, sluZzbach suvisiacich s
poskytovanim zdravotnej starostlivosti a o zmene a doplneni niektorych zakonov v zneni
neskorSich predpisov.

§ 2o0ds. 7, § 64 0ds. 1 a§ 87 ods. 1 a§ 64 ods. 1 zdkona ¢. 362/2011 Z. z. o liekoch a
zdravotnickych pomockach a o zmene a doplneni niektorych zakonov v zneni neskorSich
predpisov.

8§ 62 zakona ¢. 362/2011 Z.
§ 63 zakona €. 362/2011 Z.
§ 22 zakona €. 362/2011 Z.
§ 46 zakona €. 362/2011 Z. z.
8 2 ods. 1 az 3 zakona ¢. 139/1998 Z. z. o omamnych latkach, psychotropnych latkach a
pripravkoch v zneni neskorsich predpisov.

Zakon ¢. 577/2004 Z. z. o rozsahu zdravotnej starostlivosti uhradzanej na zaklade verejného
zdravotného poistenia a o uhradach za sluZzby suvisiace s poskytovanim zdravotnej starostlivosti v
zneni neskorsich predpisov.

Zakon Narodnej rady Slovenskej republiky ¢. 18/1996 Z. z. o cenach v zneni neskorSich
predpisov.

Cl. 119 ods. 9 nariadenia (EU) 2019/6.

8 6 ods. 3 zakona Narodnej rady Slovenskej republiky ¢. 152/1995 Z. z.

§ 23 zakona Narodnej rady Slovenskej republiky ¢. 152/1995 Z. z. o potravinach v zneni
neskorSich predpisov.
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Zakon €. 362/2011 Z. z.

8 3 ods. 1 pism. b) a c) zakona €. 126/2006 Z. z. o verejnom zdravotnictve a o zmene a doplneni
niektorych zakonov.

8 1 ods. 3 pism. c) zakona €. 747/2004 Z. z. v zneni neskorsSich predpisov.

Cl. 119 a7 121 nariadenia (EU) 2019/6.

Zakon ¢. 747/2004 Z. z. v zneni neskorSich predpisov.

Stvrta a piata Cast’ zdkona ¢. 108/2024 Z. z.

§ 26 zakona €. 265/2022 Z. z. o vydavatel'och publikacii a o registri v oblasti médii a audiovizie a
o zmene a doplneni niektorych zakonov (zakon o publikaciach).

8§ 41 pism. b) a c) zakona €. 108/2024 Z. z.
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